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OGGETTO: Approvazione del “Plane di promozione dei prodofti agroaiimentari 20117 ¢ del
“Repolamento per fo partecipgzione delfe aziende agroalimentari laziall agli eventi promozionall
vrpanizzadtd delte Regione Lazio in Hatia ¢ all’estere” ¢ modifica allegeto | delfa DGR n. 48472010,

LA GICNTA REGIONALE
Su propasta dell”Assessare alle politiche agricols e valorizzazione dei prodotti locak

YISTO 1o Statuta della Regiome Lazio;

VISTA |a LR del 18 febbraio 2002, n. 6 & successive modificazioni - “Disciplina del Sistema
organizzativa della Giunta e del Cousiglio e disposizioni relative atla dirigenza ed al personale regionale™;

VISTO il Regolamento regionale § settembre 2002, n. 1 - "Regolamento di organizzazione degh
uttici e dei servizi della Givnta regionate” e ssmmii.;

VISTA la L.R. del 20 novembre 2001, n. 25 - “MNomme in materia 41 Programmazione, Bilancio e
Contabilita della Regione™;

VISTA la legge regionale n, 7 del 24 dicembre 2010 avente per oggette “Legge finanziaria
recionale per Pesercizio 2017,

VISTA la legge regionale n. 8 del 24 dicembre 2010 avente per oggetto “Bilancio di previsions
della Repione Lazio per {"esereizio finanziario 2011™;

VISTOQ Uart 83 della L. R. o febbraio 2003, n. 2 concernente *[nterventi per la promozions e
4 valarizzazione del pradotsi agricoli”;

: VISTA la Deliberazione 29/10v2010, n. 481, con la quale, tra Caltro, 2 Giunta Regionale ha
i approvato il “Regolamento per la pariecipazione delle aziende agroolimemiari lnziedi agh eventi
! promozionali organizzan dalla Regione Lazio in Ralia 2 afl ‘estere”,

COMNSIDERATO che, anche in ragione della forganizzazione delle strutture di Arca ¢ di Ufficio
della Direzione Regionale Agricoltura di cui alla Determinazione A1712 del 04/03/2011 e ss.mm.i., occorme
prevevedere ad aleune modificazioni del ¥ Regofamenio™ approvato con la citata deliberazione n. 481/20140;

VISTO il documenta denominate “fegolaments per la partecipazione delle aziende agroalimeniori
laziali agli eventi promozionali organizzari dalla Regione Lazio in ltalia e all ‘estera™,

RITENUTO di approvare il “Regolamento per la partecipazione defle aziende agroalimentari
i laziali agli eventi promoziencli organizzofl didln Regione Lozie in fralia e all’esrero” allepato al presente
atter di cui costituisce parte integrante & sostanziale e che modifica e sostituisce ali*allegate ¥ della DGR n.
i 43172010

CONSIDERATO che, al fine di pianificare la partecipazione ad eventi atti 3 promucvers i prodo
agroalimentari ed enogastronomict tipicl del Lasie, ¢ stata claborate un “Piano di promozione dei prodotti
agroalimentari 20117, che viene allegato alla presente Deliberaziona costituendone anch’esso parte
integrants & sostanziale, camprensiva dell’elenco degli eventi previsti per I'anno in corse & del primi eventi
dell’annualitd 2012 guali il PROD EXPO  di Mosca (genmaio 2012} il FANCY FOOQD di San Francisce
{genmaio 2012) ¢ i} BFOFACH di Norimberga (febbraio 2012) per i quali & necessario preveders maggtort
temypi di programmazions;

RITENLTO altresi, che la concreta realizzazione degli eventi riportati nel Programma sopra
richiamato, potra subire modifiche ed integrazioni 4 causa di stuazioni contingenti che dovessero verificarsi
durante 1 anno in corso, anche in rapporta alle disponibilita di bilancio;
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PRESO ATTO che lg disposizioni operative necessarte per realizzare le singole iniziative saranno
impartite con determinazioni dirigenziali inclodenti anche la formalizzazione dei relativi impegni di spesa,

RITENUTQ necessario proceders all'approvazione del “Planc di promozione dei prodot
' agroalimentari 200 1™ sopra citato, parte integrante e sostanziale del presente atto, '

all unanimita
DELIBERA

In conformisa alle premesse che si mtendono integralmente richiamate

B L. o =L PO

> di approvare il “Piano di promazione dei prodofti agroalimentari 20117 ¢astituente parte integrante e
sostanziale della presente deliberazione ¢omprensivo deli’elence deghi eventi dell’anno in corso € dei
primi eventi dell’anno 2012, quali PROD EXPO dt Mosea (gennaio 2012), # FANCY FOOD di San
Francisce {gennaio 2012} e il BIOFACH di Morimbetga (febbraio 2012);

% di approvare il “Regolamento per la pariecipazione delle aziende agroalimentart loziali agli eventi
promogional] organizaati dalla Regione Luzlo in Nalia e all*estero” allegato al presente atio di cul
costituisce anch’esso parte inteprante e sostanziale e che medifica e sostituisce 'allegato 1 della
DGR oL 4812010,

La Direzione Regionale Agricoltura provvedera con successivi atti dirigenziali ad affuare quanto previsto nel
“Pang di promozione dei prodetti agroalimentari 2011,

1
'

ILa presente deliberazione sard pubblicata sul Boltettine Ufficiale della Regione Lazio.

'@j LA FPRESLDENTE:

: o .o BEenata POLVERLNL
' 1 IL SEGRETARIO:

b Paolo IACONIS -
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Regione Lazio

Assessorato alle Politiche agricole
¢ valorizzazione dei prodotti loecali . -

Dipartimento Istituzionale ¢ Territorio
DIREZIONE REGIONALE AGRICOLTURA
Area Produgioni agricele e markeiing agroalimentare
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1. PREMESSA

Il programma di governo della Regione Lazio aiferrma I'importanza strategica delle politiche a
supporto della promozione del territanio,

In tale contesto si inserisce 1 presente piano, con lo scopo di fracciare le linee di indinzzo e le-
azioni di Promarione e Valorizzazione dei prodotti Enogastronomici ed Agroalimentari Tipici dclla
Regione Lazio per I'anne 2011,

Le normative del selore agricolo sono destinate a progredire di pari passo con azioni coordinate e
durature che promuovano un’agricoltura di qualita fspondente ai crescenti bisogni di informazione
espressi dai cittadini: qualita ¢ garanzia dei prodotti alimentari, salute, identita culturale,

I prodotti agricoli di qualitid riconosciuta a livello comumnitario (D.O.C., L.G.T.,, D.O.P., LGP}
rappresentano un volano per lo sviluppe cconomico e hanno un forte legame con lidentita
culturale del temmitorio regionale,

Tali predotti svolgono un ruelo fondamentale in un'ottica di promozione temntoriale integrata, che
abbraccia, olire le produzioni agricole, anche le riserse turistiche, culturali ed ambientali.

1l Piano di Promozione def prodoetti agroalimentori 2041 intende focalizzare 'attenzione sulle
seguenti tematiche:

- politiche integrafe agroalimentart;

- promozione dell’enogasironontia regionale di qualita;

- promozione dei percorsi enogastronomici;

- promozione della pesea;

- promoziene del florovivaismo;

- commercializzazione dei prodotti;

- agricoltura biologica;

- imprenditoria giovanile ¢ femminile,

[.'agricoltura laziale si trova a rispondere, tra 'allro, a domande sempre pil pressanti in ordine a
tipologie di prodotii, rispondenti a canoni di qualitd e rispetto dell’ambiente. Cid richiede al
produttore agricolo, e al settore nel suo complesso, di orientarsi sempre pid verso la diversificazione

delle attivitd e di creare pertanto aziende multifunzionati.

2. OBIETTIVI



La strategia di promozione curerd con particolare attenzione quegli aspetti che qualificano il
territorio e che sono 1 temi rilevanti dell’ Assessorato alle Politiche Agricole e valorizzazione dei

prodott locali detla Regione Lazio:

»  Prodotti agrnalimf:ntaﬁ;

l o Agricoltura biologica;

= Prodouti della pesca;

s+ Prodotti del florovivaismo;

s Cultura, storia, tmdiziuni;'

» Formazione professionale e sostegno all’cceupazione,

+ Adrtfigianato e produziom locali;

Turismo, agriturismo e turismo rurale.

Uecorre individuare 1 prodotti specifici che, da soli o in modo aggregato, compeongono Pofferta
complessiva del territorio, sul quali le imprese possono realizzare una proposta pin strutturata,
migliorando "offerta turistica regionzale sulle eccellenze [aziali quali strade del vino, dell’slio e, in
generale, di i { prodofti tipici del Lazio,

In queste senso il territorio Laziale, gia offre molti elementi che, contugati in modo intelligente e
innovative, possono costituire una ulteriore chance per la migliore e capillare conoscenza delle
cceellenze dell’enopastronomia regionale in un contesto ambientale, paesistico e storico culturale

: dr assoluio pragio,

=)

3. STRATEGIA DI MARKETING E COMUNICAZIONE

| 1 Verranno intraprese azioni mirate sui cosiddeti OPTNION LEADERS e OPINION MAKERS
/\ (personalith di spicen di var seftori di attivitd: cultura, spettacolo, politica, sport ete.) che nel loro
agire quetidiano andranno ad influenzare e opinioni dei consumatori suila tendenza di mercato.
In particolare, verranno comprese diverse tipologie di azioni che possono essere di seguito
sinfctizzare:

= msatl moratl ad alcune occasiont particolari di degustazioni (manifestazionl, eventl, cene

cte.);

¢ organizzazioni di incontrl di degustazigne mirati ad un numero limitato di ospiti onde
favorire una conescenza pin diretta ¢ approfondita delle preduziom dey piatti tpret della

nostra regions,
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» invie di campioni di degustazione di vino, olio, prodoti tipici anche in occasiome di

ricorrenze, cventi ete. durante | quali e pit forte ’attenzione e fa sensibilita verso il

prodatio agroalimentare.

« organizzazione di missioni di visita presso aziende, produttori etc.

« diffusione e promozione delle produzioni agricole ed agroalimentari del Lazio attraverse’

opportuni canali informativi e di comunicazione.

Tali azioni sono mirate al graduale inserimento dei prodotti enogastronomici ¢ tipici del Lazio sia

nei mercati d’elitg, sia nella orande e media distribuzione..

4. AZIONI

It 2011 costituisce una tappa all’interno di un percorso coerente ¢ svolgerd un preciso ruolo nella

slrategiy adottata,

Una corretta planificazione deve individuare gli obiettivi e le strategie nel medio termine (cinque

anr).

Per tale motivo ¢ opportuno proseguire e consolidare le azioni e i progetti intrapresi nel corso degli

anni precedenti e gettare le basi per le azioni a venire,

D1 sepuito vengono esposte le azioni specifiche relative all’anno in corso,

3
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LPartecipazione diretta deli’dssessorato ad eventi: 'esperienza conseguita nel corso

dell’anno precedente dovrebbe permettere un affinamento sia in termini qualitativi,
$ta in termufni quantitativi degli eventi da porre in essere. L'adesione delle aziendc
agli eventi avverra sulla base dei seguenti documenti approvati con D.GR.
29/10/2010, n. 481: |
+ "Regolamento per la partecipazione delle aziende agroalimentari laziali agli
eventi promozienali organizzati dalla Repione Lazio in Italia e all'estero";
» schema di "Domanda di ammissione ad evento promozionale”,

Contributi per agioni di valorizzazione def prodoni agricofi lecali, 1a Regione

Lazio, al fine di valorizzare tutti i prodotti agricoli e zootecnici, comprest quelli
derivati dai rispettivi prodotti di base, pud concedere contributi per la realizzazione
di manifestazioni, convegni ¢ workshop idonei allo scopo. [ contributi di cui sopra
verranno concessi, compatibilmente con le disponibilita del bilancio regionale, sulla
base del documenio “Criterl e modalita di concessione ed erogazione dei contributi

per la valorizzazione e la promoziore der prodotti agricoli laziali”, approvato con la

4
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7 citata D.G.R. 29/10/2010, n. 481, a coloro che ne hanno fatto richiesta entro il
301152000,
5. RISORSE

1 ’assegnazione di contributi a specifici progetti @ attivitd verra effettuata in sede di definizione di

budget delle risorse.

6. MONITORAGGIO

1! monitaraggio delle azioni del presente piano verrd effettuato sulla base dei parametri previsti
dalla Presidenza delia Regione Lazio per gli obietiivi strategici assegnati alla Direzione Agricoltura,
Per pli eventi orpanizzati direttamente dalla Regione vermanno somministrati alle aziende

partecipanti questionari di monitoraggio specifies.



Elenco delle iniziative promozionali 2011

DATA

. MANIFESTAZIONE LUOGO SETTORE

1] CULINARIA ' ROMA 20-26/FEB | ENOGASTRONOMIA
. 2| ARTE E SALUTE | GAETA 19-20/MARZ | AGROALIMENTARE

3. EXPO SALUTE BARCELLONA i____01-0%APRILE | AGROALIMENTARE

4 | VINITALY VERONA 07-1HAPRILE | VINO i

5| ROMA CAVALLI ROMA 07-10/APRILE | CAVALLI

&| CIBUSTOUR PARMA 15-17/APRILE | AGROALIMENTARE
[10] sAPORI DI MARE SPERLONGA 15-16-17 LUGLIO | AGROALIMENTARE
11| CANTNE BOTTEGHE APERTE ITINERANTE GIUGNO | AGROALIMENTARE
‘12 | FLORMAT ' PADOVA 15-17/SETT | FLOROVIVAISMO
13 SANA BOLOGNA 0B-11/SETT | BIOLOGICO

14 . SEPTIMAREGIO BRACCIAND 23-25 SETT | CAVALLI !
15 ANUGA COLONIA 08-12/0TT | AGRQALIMENTARE |
16 | FIERA CAVALLI VERONA 03-068/NOV | CAVALLI
17 | BIOLIFE BOLZANG 18-20/NOV | BIOLOGICO :
18 | 'ARTIGIANG IN FIERA MILANO 3-11 DIC | AGROALIMENTARE
Elenco delle iniziative promozionali 2012

1| PROD EXFO MOSCA | 13-17 GEN. | AGROALIMENTARE

2 'FANCY FOOD SAN FRANCISCO 15-17 GEN. | AGROALIMENTARE

3| BIOFACH | NORJIMBERGA FEBERAID | BIOLOGICO

&
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Regolamento perla nartacm_lnna delle aziende aqgroalimentari laziali agli
eventi promozionali organizzati dalla Regionse Lazio in ltalia e all’ estero

1. Pramessa-

Al fine di promuovere | prodotti agricoli ed agroalimentari laziali in Italla ed
all’estero la Regione Lazlo-favorisce |a partecipazione di aziende laziail ad eventi
promozionall in Italia ed all’'estero, inseritf nel Programma di promozione

Agroalimentare, con preferenza per i prodotti di qualitd riconosciuta a livello

comunitario (DOCG, DOC,IGT, DOP, IGP e biologici).

<. Pubblicizzazione delle iniziative

Gil eventl e manifestazioni alle quali la Regicne partecipa direttamente song
pubblicizzate attraverso:

il B.U.R.L.; :
» il sito mternet http: /S www.agricoltura.regione.lazio.it e, ove fosse prevista ia

partecipazione degli enti camerali e provinciaii, i relativi link |5t|tuzmnaﬂ

3. Presentazione delle domande di ammissione

Le aziende che intendono partecipare agli eventi promozionali avanzano richlesta
inoitrando: il modulo di ammissione prelevabile sul sito Internet deil’Assessorato alle
Politiche Agricole a Valorizzazione deij Prodotti Lacall
(http://www.agricoltura.reglone.lazio.it).. La: domanda - deve  essere indirizzata a
Regione LAZICQ - Direzions Regionals Agricoifura — Area Produzioni Agricols o Markeling
agrogiimentars - Via Rosa Raimondf Garibaldi; 7 — 00145 Roma, e deve pervenire per posta ¢
per fax (06 51683503) entro e non cltre | termini indicati per ogni singoda Iniziativa. Fa
fede il protocollo dl arrive all’Ente Regione o la data di trasmissione risultante sul
telefax .Le domande devono. essere sottoscritte dal rappresentante legale deil’azlenda
con 'apposizione dei timbro recante la denominazione scciaie. La Regione si riserva la
facolta dI accettare ¢ meno le domande di ammissione che risulting irregolar!.

Verranno prese in considerazione le imprese con sede operativa nel territoric
laziale e che- non si trovino in stato di llquidazione o scioglimento. Nell'ambito di
ciascuna iniziativa la- Regione si riserva la facolta di selezionare, di comune accordo
con gli altri Enti-organizzatori (CCIAA; Province,..) i settori ammessi, |a tipologia di
prodotti ammissibili- ed i requisit! di volta in volta necessari.

la partecipazione: delle. aziende- laziali agli eventi: ed alle manifestazioni
dell’Assessorato alle PRolitiche Agricole e Valorizzazione dei Prodotti Locali & da
considerarsi aiuto di stato in regime da minimis di cul al Regolamento CE n, 1998/2006
della Commissione Europea, pubblicato in G.U.C.E L379 del 28/12/200&, e dal
Regolamento CE n, 1860/2004, pubblicato in G.W.C.E. L325 de| 28/10/2004.

4. Ammissione ed asseqnazione dello spazio espositivo

L'Assessorato alle Politiche Agricofe e Valorizzazione dei Prodotti Locali accoglie
prioritariamente le domande di partecipazione delle aziende agricole singoie ed
associate, Qualora vi sia un esubero di domande rispetto alla superficie espusntwaf
acquistata dalla Regione, verranno considerati, tenuto conto dell’ardine cronole di
presentaziona deile domande, preferenzialmente i g nuﬁgg\g&gbgqjﬁgmahm arrd_‘.,
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di qualitd Indicati nell'allegato I del trattate CE e riconosciuti efo tutelati dalla
seguente normativa comunitaria:

» prodotti ottenuti con il metodo dell’agricoltura blologica come disciplinato dal
Reg. CEE n. 834/07 (ex 2092/91) e successive modifiche ed integrazioni,
comprese |e produzioni zootecniche (Reg. CE 1804/9%);

= prodotti con denominazioni di origine protetta (DOP), Indicazione Geografica
Protetta (IGP) o attestazione di specificitd (AS) riconosciute ai sensi del reg. CE
n. 510/06, 509/06 e delle normative comunitarie e nazionali;

= vini a denominazione dl origine ed indlcazione geografica DOP e IGP (ax
menzioni storiche DOC, DOCG ed IGT), ai sensi del Req.CE 1234/07 e del
decreto legislative 8 aprile 2010, n. 61.

L'ammissione all'inizlativa & fornita ai beneficiar] a mezzo comunicazione scritta e
I'assegnazione degli stand viene decisa sulla base di un sorteggio effettuato tra i
partecipanti e tenendo conto delle esigenze organizzative dell'iniziativa.

La Regione sl riserva fa facoltd di modificare I'ubicazione e I'assegnazione degli
stand, qualora le circostanze lo richiedessero, senza alcuna pretesa da parte degit
espositori, ai quali non & consentito ospitare all'interno della superficie espositiva
assegnata altri prodotti/produttori, senza preventivo consenso da parte
defll’Amministrazione regionaie. Gl espositori agroalimentar! laziali che acqulsting
direttamente dagli Enti flera spazi espositivi non possono usufruire dell’assegnazione
di stand all'interno della superficie assegnata alla Regicne,

5. Impeani delle aziende laziali agroalimentari

Le aziende agrealimentari laziall partecipanti alle iniziative si impegnano a;

— far partecipare agli eventi il legale rappresentante della ditta o personale
comungue in grado di concludera contratti commerciail;

- sostenere gli oneri relativi a viaggio, vitto ed alloggio del/i proprio/i
rappresantante;

- pagare la quota di partecipazione;

- rispettare l'oraric stabilito. dagli Enti Fiera per lintera durata della
manifestazione e queili refatlvl ad allestimento e disailestimento;

— esporre prodotti pravenienti dal territorio laziale coerenti con le varie
iniziative promozionali, pena l'esclusione dalle manifestazioni sliccessive:

- mettera a disposizione [ prodotii per le degustazioni che sl terranno in
loco;

- partecipare agii eventi ed ailestire gil stands assegnati rispettando le
esigenze di decoro ed immagine deila Regione, nonché le leggi e {etica
vigente nel paese ospitante;

- rispettare con la sottoscrizione della domanda di partecipazione, senza
riserve e condizioni, tutte le disposizioni contenute nel presente
Regolamenta.

6. Esclusioni

Sono escluse le aziende che:

= non si sono attenuie alle disposizioni impartite in precedenti occasioni o
non hanng rispettata le esigenze di decoro ed immagine della Regione un
comportamento tale da recare pregiudizio al buon nome dall‘Tstituto o
dellTtalia;

~ non hanno osservato le norme ed | regolament] imposti dai singoli Enti
fleristici esteri/nazionali, organizzatori delle manifestazioni o le leggi del
paese ospitanta;
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7. Rinunca

L'azienda che non fosse pill in grado di partecipare ali‘iniziativa, deve inviare
tempestlvamente alla Regione comunicazione scritta a mezzo fax, indicando | motivi
deila mancata partecipazione; cid non dard comunque diritto alla restituzione della
quoka di partecipazione versata.

4. Canceallazione delle iniziative

La Reglone si riserva il diritto, in gualsiasi momento, d! annullare la propria
partecipazicne agli eventi promozionail in calendario, senza diritto alcuno da parte
delle aziende ad indennita o risarcimento. Qualora le aziende partecipanti abbiano gla
versato la quota di partecipazione, essa verrd restituita o utilizzata per eventuali
eventi successivi, di Interesse per le imprese aderenti.

9. Assicurazions

Gli aneri sostenuti dalla Regione non sono comprensivl, salve diversa indicazione,
dif alcuna assicurazione sy persone ¢ COse,

10.Privacy

Al sensi dell"articolo 7 del decreto legislativo n. 196/2003 i dati personali vengono
trattatl dalla Reglone per promuovere e sviluppare il commercio delle: aziende
partecipanti. Il trattamento avverra con modalita cartacee efo informatizzate. 1 dati
saranno comunicatl e diffusi ad altri soggetti pubblici o privati per adempiere a
specifici obblighi di legge ovvero per tutte le attivita strettamente necessarie per lo
svolgimente delle funzioni istituzionall della Regione. Titolare dal trattamento dei dati
& la Regione Lazio, con sede in Via Rosa Raimond! Garibaldi n. 7 - 00145 ROMA.,
Responsabile del trattamenti eseguiti nella materia disciplinata dal presente
Regolamento & ii Dirigente pro-tempore dell'Area Produzioni agricole e Marketing
agroalimentare. Gili interassati potranno esercitare, in gqualungue momente, 7 diritti di cui
ali“articclo 7 del Deereto Legislativo 196/2003 (dirittc di accesso ai dati personali
edaltri diritti),

11.Feoro competente

Per le controversie che dovessero insorgere tra la Regione Lazio e le azlende
ammesse a partecipare all'avento promozionale, sard competente esclusivamente Il
foro di Roma.




