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GGGETTO: Approvazione delle Linee di indirizzo defle attivith promozionali in Itulia e
wll'estera, per anno 2012, a favore delle Piecole ¢ Medie Imprese,

dell*Artigianate ¢ dell’editoria del Lazio - Leggi Regionali n 149, n 10407 ¢
IR - capitolo B25900,
LA GIUNTA REGIONALE
SUPROPOSTA dell’ Assessare alle Attivita produttive e Politiche dei nfiuti.
VISTI) lo Stanuo della Regione Lazio:
VISNTA la Legyge Regionale 18 febbraic 2002, . 6 “Discipling del sistema organizzativo

della Giumta e del Consiglin ¢ Jdisposizioni relative alla dirigenza ed al
personale regionale” © successive medificazioni:

VISTO il Regolamento Regionale 6 settembre 2002, n. 1, concernente I'organizzazione
degli uffici ¢ dei servizi della Giunta Regionale ¢ successive modiilcazieni cd
integrazioni,

YISTA L.R. 06 Agosto 1999, n. 14 ~Organizzarzione delle funzioni a livello regionale ¢

locale per la realizzazione del decentramento amministrativo™

VISTA 1a LR, 42 Aprile 1991, n. 14 “Disciplina ¢ promozione delle manilesiazioni
feristiche neila Regtone Lazio. Valorizzazione delle piccole e medic industrie e
dellartigianato del Lazio™ ¢ in particotare. 1'art. 12 della suddetta legge per il
quale la Regione, anche in rapponto al programma promocsionale precisposto dal
Mimstero dello Sviluppo economico (gia Ministero del Commercio con
I'Estero), pud svolgere attivitd promozionali dirette alla realizzazivne dj
speciticl comparti produttivi e settori merceologici ¢ di allestire e ge stire propri
spazi nell'ambito delle aree di manifestazioni fenistiche che si svolgone in Iratia
¢ all'estero capitelo - B235900;

¥ISTA LR 10 Luglio 2007, n. 10 "Disciplina genmerale in materia di artigianato.
Moditiche alla legge regicnale & agosto 1999, n. 14 "Organizeazione delle
funzioni a livello regionale ¢ locale per la realizzazione del decentramento
amrmmstrative” e successive modifiche ed a leppi regionali concernenti
lartigianate” ¢, in particolare Part. 77, seconda comma, “l.a Giunt: regionale
pud: ay realizzare jniziative promozionali dirette alla valorizzasione di specifici
comparti produttivi, settori merceologici od attivita artigiane; b allestire e
gestire dircttamente propri spazi neli'ambite delle aree di manifestazioni
tieristiche n {talia e all’estero™ -- capitolo B2590(;

VISTA lal. R. 7 Apgosto 1994, n, 36 ¢ successive modificazioni concernente * Intenvent]
della Regrone per il pluralisme culiurale @ dell’informazione e per il sostegno
ali’Fditona e alla distribuzione locale.ai punti vendita della stampa quotidiana ¢
periodica” ed i particolare Uart. 3, comma 1 “la Regione sostiene ¢ promuove
Iiniziativa editonale libraria pubblica ¢ privata nel Lazio, favorendo la crescita
imprenditoniale, la qualificazione professionale ¢ 1inserimento nel mercato
nazionale degli editon laziali™ — capitolo B25900, ,f: e
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YISTA la L.R. n. 19 del 23 dicembre 2011 concernente “Legge finanziaria regionale per
I'csercrzio 2012:

¥ISTA la L.R. n. 20 del 23 dicembre 2011 concemente “Bilancia di previsione della
Regione Lazio per [’esercizio firanziaric 20127;

YISTA la L.R. n. 36 del 19 dicembre 2001, recante “Norme per I’incremento dello
sviluppo economico, della coesione sociale ¢ dell’occupazione nel [azio.
Individuazione ¢ organizzazione dei sistemi produttivi locali, dei distreti
indusiriali e delle aree laziali di investimento.™;

CONSIDERATO necessario stabilire le linee di indirizzo delle attivita promozionaki in Italia e
all'estero, al fine dell'individuazione. che avverra con successive determinazioni
difigenziali, delle iniziative pini rispondenti alle strategie di marketing per la
promozione delle produzioni delle PMI, dell’editoria e dell’artigianatc del Lazio
per I'anno 2012, tenendo anche conto che alcune manifestaziont. a cui la
Regione tradizionalmente partecipa e che si svolgono all’inizio dell’anno,
potrebbero essere gid state realizzate,

RITENUTO opportune, per quante sopra esposto, approvare le suddette “Linee di indirizzo
delle attivitd promozionali in Itzlia ¢ all’estero per "anno 2012 in favore delle
piccole e medie imprese e dell’artiganato del Lazio - Leggi Regionaii n.14/91,
n1G/07 ¢ 36/98", di cui all’Allegato “A™ che forma parte integrante della
presente deliberazione i cui oneri graveranno, compatibilmente con le
disponibilith del bilancio 2012 nell’apposito capitela B25900;

ATTESO che il presente provvedimento non & soggetto a concertarione con le parti
sociali;

all’unanimita
DELIBERA

Di approvare le “Linee di indirizzo delle antivitd promozionali in Italia e all'sstero per
I"anno 2012 in favore delle piccole e medie imprese e dell’artigianato del Lazio - Leegi
Regionali n.14/91, n.10/07 e 36/98™, di cui ail’Allegato “A” che forma parte integrante
della presente deliberazione 1 cui oneri graveranno, compatibilmente con le disponibilita
del btiancio 2012 nell’apposito capitelo B25500;

La presente deliberazione sara pubblicata sul Boilemine Ufficiale della Regions Lazio.

?A CRISLICENTE: ».tno fenata POLVERINI
- ZREGREZITARIC: F.+o Pzclco [FAZONIS

ROMA 12 Mg 2012
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ALLEGATQ “A”

LINEE DI INDIRIZZO DELLE ATTIVITA’
PROMOZIONALI IN ITALIA E ALL’ESTERO PER
L°ANNO 2012 IN FAVORE DELL'ARTIGIANATO E
DELLE PICCOLE E MEDIE
IMPRESE DEL LAZIO

Leggi Regionali n.14/91, n.10/07 e 36/98 -
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[ unigianato costituisee un'enorme ricchesza per il nostro paese. E patrimonio della nosira
economia ¢ modus operandi che connota gran parte del mondo delle piceoie e medie imprese. La
Regione Lazio con le sue province si distinguc per elementi carameristict legati st tipicita ¢ alle
tradiziom culturali che si rittovano sintetizzate nelle produzioni artigianali. Gli oggetti € i manutani
attiganall contnbuiscono ad csprimere Uidentitd del luogo e, atraverso la loro ESpOrtazions, 4
diffondeme I'immagine n¢l mondo. A tal fine |"Assessorato alla Piccola ¢ Media Impresa.
Commercio e Arigianato, tramite 'ufficio “Prumozione e attivita Feristica’, si occupa di
prommuovere |'artigianato regionate secondo i dettami del capo IV del nuovo testo unico
dell’attigianato - L.R. 10 Juglio 2007, n. i0, Tra le finalita della suddetta topge viene
particolarmente messa in evidenza la necessitd della “promozione, valorzzaricne, diffusione ¢
incremento della produzione artigianale regionale, favorende e assumendo opportune iniziative
finihzzate al ripristino, alla conservazione, ala wiela, allo sviluppo ed alla qualiticazione delle
categone merceologiche, culturali, tecnologiche ed organizzative proprie delle lavorazioni
arhignunah™. L'art. 77, pertanto, stabilisce i tipi di intervento per "organizzazione e la partecipazione
ad iniziative promozionali. [0 altuazione det principi dettan dalla suddetta noomativa il competente
ufticio clubera un programma di promozione dell aftigianato regionale attraverso uaa serie di azioni
quali:

» {Coordinamente delle manifestazioni fieristiche nell'interesse dei diversi operaton dei
mercato;

* Promozione, diffusione e incremente della produzione artigianale, assumendo opportune
iniziative dirette a valorizzare specifici comparti produstivi, settoni merceclogici ed
altivita artigtane,

v Individuazione det scttord artigianali in maggiore difficolta. mettendo in atto ariom
mirate per il loro sostegno economico e 1z loro promozione;

= Valonzzarione ed incentivo dei prodoth dell’artigianato laziale;

+  Allestimento ¢ gestione del propri spazi nell’ambito delle aree di manifestazioni
freristiche m [talia ed all estero;

» Concessione di contributi sia per Porganizzazione che per la partecipazione in [taliz o
sil'estero di manifestazioni fieristiche. di convegni e di iniziative promozionali o
dimostrative in matena di artigianato,

s Promoziong della piecols & media editoria Iocale suila base di quanto indicato dalla L.R.
7 agosto 1998 n. 36, nella quale vengono individuati gli interventi della Regiong per il
pluralismo cuiturale ¢ deli'mformazione ¢ per il sostegno alieditoria ¢ alla distribuzione
locale, anche attraverso lacquisio di collane, pubblicazioni o stipulaindo speciliche
convenzioni con case editnci Jaziali. al fine di dotame le biblioteche della Regione, degli
cnll lazish, del sistema bibliotecario Jazizle. & tal Nine potra concedzre contributi a
periedici laziali, a imprese di distribusione locale e ai punti vendiia della stampa
quotidiana € periodica;
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1. Linee di indivizzo per le attivitd promozionali in I¢alia ed all’estern dell’ artigianato e
delle piceole e medie imprese del Lazio.

Le presenti Linee di indinizzo per le attivita di promozione in lalia ed all estera dell’ Antigianata

e delle PMI laziali sona volte a favorire I'uso ottimale delle risorse dispontbili con ["ohietiivae di:
a] ottimizzare la focalizzazione peografica per indinizzare I'utilizzo delle risose sul Paesi che
risultano pia interessanti per la valonizzaziane delle aziende ¢ dei prodoi laz:ali,
b} concentrare le imzative promozionali sulle manifestazioni maggiorment: signiticative a
livello sertoriale per non creare dispersione delie risorse.

Ohbiettivi generali:

*  attuazione <l una politica regionale organica, incremento deil’export regionate e del livello
di proiezione internazionale del sistema dell® Artigianato ¢ delle PMI laziali;

*  progettazione di un percorso per la creazione di “reti imprenditoriali™ al {ine di rafforzare
l'immagine dell’artigianato e delle piccele & medie imprese del Lazio sui mercati cster.

Obiettivi specifici:

*  vonsolidamento delle aziom di posizionamento nei mercati esteri,

*  potenziamento della rete di relazioni intermazionali avviata,

*  agivazione di nueve forme di promozione per le piccole e medie imprese arche attraverso la
realizzazione e/o partecipazione ad eventi di clievo sui mercati internasionali,

*  massino coinvolgimento delle itnprese e depli attor economici del territoric,

Risultati da raggiungere:

* riduzione della frammentazione eccessiva delle risorse e delle competenze.,

' sNTg *  ottimizzarzione degli interventi,
' *  razionalizzazione della spesa pubblica,
*  promogone dei processi di aggregazione delle imprese,
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O 1. Tipologie di intervento.

L vbiettive penerate defl'incremento dell’export regionale e del raggiungmento di un byon
livello di proiezione internagionale del sistema delle PMI laziali e dell’ Artiglanate & perseguito
artraversy diverse tipologie di intervento:

= Realizzazione di iniziative promozionali dirette, partecipazione a mamifestazioni fieristiche

regionall in lalia ¢ all’estero, cunvepni e orogetti speciali realizzati direttamente o in
compartecipazione con altre istituzioni preposte al commercio intemazionale. tesi quale veicolo
promozionale di base per ] territorio e I'economia laziale;

*  Urganzzazione della presenza della Regione e di piceole ¢ medie imprese ¢:o consorzi e del
IETIOre artigiane a important fere internazionali;

«  Incoming di operator] esteri presso le PV lazisli,

s
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3. Mercati

Dal punte i vista del raggiungimento degli obictuivi prefissati, una buona strategia non pud
prescimdere dalla selezione dei mercati per 1 quali appare utile ed eificace coadiuvare il sistema.

In tale ottica il mercate nazionale rimane il mercato di ritenimento fondameniale soprattutto per
uicuni settorl ¢ per molte piccole imprese, mentre I Eurapa resta il mercato rradizionale nel guale si
ivolge il pil ampie numero di operazioni commerciali. D'altronde I'Furopa ¢ un mercato
conoseite ¢ vonsolidato, amplamente sperimentato dalle imprese. L'intervento pubblico per
assistere |"Artigtanato e le PMI faziali net percorse di internazionalizzazione va dunque indirizzato
priotitariamente verso arce-mercato che giustifichino la necessita del supportoe pubblico.

Mella sceita delle aree gevgrafiche su cui indifizzare le iniziative promoziond i per il 2010, 51 ¢
! tenuta conto delle necessita di “consolidare” progerti aree gia in passato oggetto di interventi (Stati
Liniti, Federazione Russa, Mercosur, Mediterraneo, Canada) ed attivita di intemazionalizzazione,
sia quelle con le quali sono in corse iniziative { Europa Otientale, Balcani), nonché “esplorare” fe
aree promettenil ( emirati Arabi, Asia) relativamente favorevoli allo shocco del “sistema Lazio™
Nan sono statl comungue trajascia 1 “mercati complessi ¢d emergenti” (Africa v Paesi ex Unione
Sovietica), quell per i quali I'intervento pubblico di diplomazia economica e 'intervento indiretio
diventano di fondamentale importanza per la piceola e media impresa.

Grande importanza viene data alle aree prioritarie quali scelte operate dal Ministero dello
i Sviluppo Economica, partner privilegiato in sene all’ Accordo di Programma.

|  AREE GEOGRAFICHE | PAESI 1

. MEDITERRANEO ~ Tumismia, Turchia, [sraele, Marocco
| [
| EUROPA  ORIENTALE E | Federazione Russa, Romania, Montenegro,

BALCANI Muoidavia, Albania, Serhia
ASIA - -._{.’j_iappnne, Cina, India, Emirzti Arabi
; ‘ NORD AMERICA N Canada, Stati Uniti i
| | SUD AMERICA Rrasile, Argentina, Messico -
I OCEANIA Australia N

\ Potrunne essere organizzati interventi di sisterna in economie emergenii sopraliutlo per yuantu
' atlieng a missioni esplorative ed analist conoscitive al fing di valutarne 1o poterzial .
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4. Settori merceolngici.
Per valorizzare adeguatamente 'artigianato e le piccole e medie imprese delta Repione sono stati

individuati per il 2012 1 comparti produttivi di seguito clencat, che appaiono di rilevante interesse e
reaggiore ditfusivoe sul territorio laziale. [ settori priocitan sono da ricercare nell’ambito dei
distrefti industriali ¢ dei sistemi produttivi loeali riconoseiuti a livello regionale e nazionale
presenti sul territorio. Linlervento settomale mira al consolidameniao e allo sviluppo delle sirategie

o3 attuate con ulterion implementazioni per singoli Paesi.

Verranno mneltre predisposti Progetti settoriali prioritari di valorizzazione internazionale,

SETTORI DISTRETTUALL

'SETTORI PRIORITARL

.
- Lapiden : e Biotecnologie
- Agrro-alimentare | # Audivvistvo-cineratrogratfico- i
> Nautico animazione .
> ICT > Icr '

e Acrospariale #» Mautica !

| »  Audiovisivo »  Gioielleria ,

e { himico-farmaceutico o Tessile-abbigliamunto ‘

| > Tessile-moda e Meccanica

| e Cara | Cditoria

L Ceramica g Restauro

L Clernromica Py Daesigm

¥e Beni culturali '

e Bioscienze

St ritiene upportuno, infatt, conlinuare a sostenere i companti pio matud de Pexport guali, in
partecolare, il settore moda ¢ Pagro-alimentare, coi cormispondono posiziom Jdi ececllenza s
mercal momndiali anche a livello di sistema — Italia e, contemnporaneamente, realizzare tniziative
promoesonalt a supporte di settort focus come audiovisivo e la nautica, che presentano notevoii
potenzialitd Ji espansione sui mercati internazionali.

Particolure attenzione dovra, infing, essere nvolta & iniziative promozionzli che prevedano
aggregaziom di liliera o di distretto per superare ] vineolo dimensionale che spesso costituisce un
limite alla cupuciti delle nostre imprese di competere all estero.

el
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